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Zarys tresci: Glownym celem badan bylo okreslenie preferencji turystycznych miesz-
kancow Koszalina. Badanie przeprowadzono za pomoca kwestionariusza ankietowego,
ktory sktadat si¢ z 15 pytan oraz metryczki. Dane zbierano wéréd mieszkancow Kosza-
lina drogg internetowa od marca do kwietnia 2020 roku. Na pytania zawarte w kwestio-
nariuszu odpowiedziato 50 osob. W wyniku przeprowadzonych analiz zrealizowano cel,
a takze potwierdzono zatozenie, zgodnie z ktorym preferencje wyjazdowe mieszkancow
Koszalina sg zréznicowane. Zgodnie z przeprowadzonymi analizami na preferencje¢
turystyczne mieszkancow Koszalina wptywaja: walory turystyczne, cena, miejsca wolne
od zagrozen terrorystycznych, miejsca o ograniczonym wystapieniu zagrozen natural-
nych, miejsca odmienne od tych, w ktérych codziennie funkcjonuja.

Stowa kluczowe: turystka, wyjazdy turystyczne, preferencje wyjazdowe, Koszalin.

Wprowadzenie

Turystyka jedna jedng z form przestrzennej mobilnosci cztowieka. Dla
kazdego, w zalezno$ci od zainteresowan, oznacza co innego. Dla 0so6b zajmuja-
cych si¢ przyroda interesujgce bedzie przede wszystkim srodowiskowe uwarun-
kowania oraz konsekwencje turystyki. Dla osoby pod zajmujacej si¢ gospodarka
turystyka bedzie kluczowa pod wzgledem przyczyn oraz skutkow turystyki
masowej. Osobeg interesujacg si¢ naukami spotecznymi zainteresuje: czym jest
turystyka w doswiadczeniu cztowieka oraz jakie jest jej znaczenie kulturowe,
jakie funkcje petni w systemie spotecznym. Turystyka pelni szczeg6lng forma
zjawiska, jakim jest podrozowanie’.

" Absolwentka kierunku Turystyka i Rekreacja, Wydziat Nauk Ekonomicznych,
Politechnika Koszalinska

" Wydzial Nauk Ekonomicznych, Politechnika Koszalinska

! K. Podemski, Do$wiadczanie obcosci. Turystyka z humanistycznej perspektywy,
(w:) Uwarunkowania i plany rozwoju turystyki, tom II, Z. Mtynarczyk, A. Zajadacz
(red.), UAM, Poznan 2008, s. 151-172.
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Wspotczesnie turystka stata si¢ dla wielu ludzi sposobem na zycie. Jest to
zjawisko interdyscyplinarne, ktore caty czas si¢ rozwija. Ksztaltuje je: zmiana
swiadomosci spolecznej, system wartosci turystow, system warto$ci mieszkan-
coOw miejscowosci wypoczynkowych?. W sferze spolecznej turystke opisuje sig
jako zjawisko dobrowolnej podrdzy majacej na celu: integracje z obcymi kultu-
rami, poznanie walorow naturalnych i antropogenicznych, czasowa zmiang
rytmu zycia®.

Patrzac na turystyke przez aspekt psychologiczny mozna powiedzie¢, ze
najwicksza jej wartoscig sg emocje odczuwane przez podrozujacego. Poprzez
obcowanie w innym $rodowisku, styczno$¢ z innymi ludzmi, miejscami, panu-
jacymi tam zasadami i zachowaniem odpoczywa si¢ psychicznie, wywotuje
w sobie pewne reakcje i uczucia, a przez to zdobywa wspomnienia®.

Celem turystyki jest poznawanie $wiata oraz doswiadczanie na kazdym
szczeblu jego roznorodnosci. Kazdego moze fascynowaé jak w kazdym odwie-
dzonym miejsc $wiat jest odmienny. Obecnie kazdy z podréznych przezywa
podréz w indywidualny sposob tworzac przy tym doswiadczenie oraz wspoO-
mnienia, ktére beda mu towarzyszyly przez cate zycie®. Oznacza to, ze prefe-
rencje turystyczne sg bardzo zroznicowane, czgsto wrecz zindywidualizowane.

Obecnie mozna wyr6zni¢ wiele funkcji turystyki. Z uwagi na preferencje
wyjazdowe do najwazniejszych z nich nalezy zaliczy¢®:

e wypoczynkowa — dostosowang do pici, wieku, obecnego stanu zdrowia,

jej formy w zaleznosci od potrzeb sg zmienne;

e zdrowotng — jest ona $ci§le powigzana z funkcja wypoczynkowa; obie

majg prowadzi¢ do poprawy jakosci zdrowia;

o ksztalceniowa (poznawczg) — ma na celu zaspokaja¢ potrzebe zdoby-

wania wiedzy, che¢ poznania §wiata oraz rozszerzenie nabytych umie-
jetnosci.

2 B. Steblik-Wlazlak, B. Cymanska-Garbowska, Podstawy turystyki, WSiP, Warszawa
2013, s. 134.

¥ W. W. Gaworecki, Turystyka. Warszawa: Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 2010,
s. 20.

* W. Alejziak: Turystyka w obliczu wyzwan XXI wieku. Krakoéw: Albis, 2000, s. 17-18.
® A. Zajadacz, Ruch turystyczny jako przedmiot badan geograficznych, (w:) Uwarun-
kowania i plany rozwoju turystyki, tom II, Z. Mtynarczyk, A. Zajadacz (red.), UAM,
Poznan 2008, s. 187-209.

® https://mfiles.pl/pl/index.php/Funkcje_turystyki (dostep: 11.12.2019 r.), B. Meyer, Zroz-
nicowanie i charakter funkcji turystyki, (w:) Ekonomika turystyki i rekreacji, A. Pana-
siuk (red.), PWN, Warszawa 2011, s. 46-47, B. Meyer, Rodzaje funkcji petnionych
przez turystyke, (w:) Ekonomika turystyki i rekreacji, A. Panasiuk (red.), PWN, War-
szawa 2011, s. 48-61.
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Rysunek 1. Piramida potrzeb turystycznych
Zrédlo: R. Lazarek, Ekonomika turystyki. Wybrane zagadnienia, Wyzsza Szkota Eko-
nomiczna, Warszawa 2001.

Na preferencje wyjazdowe wplywaja réwniez dysfunkcje turystyki, czyli
jej negatywne aspekty. Wsrod najwazniejszych, wptywajacych na preferencje
turystyczne, nalezy wymienié’:

e rozwdj monokultury turystycznej,

e niszczenie srodowiska i atmosfery przez nieodpowiednie dziatania tury-

styczne,

e obnizanie jakoSci bytu,

e komercjalizacja.

Wybor turysty determinuje takze sfera bezpieczenstwa i mozliwo$¢ wystapienia
zagrozen na danym obszarze (zar6wno naturalnych, terrorystycznych, jak i in-
nego rodzaju)®.

Wazna role w turystyce odgrywa motyw podrozy. Jest to czynnik psy-
chiczny, wyznaczajacy postepowanie w danej sytuacji’. Motywy nawiazuja do

" https://mfiles.pl/pl/index.php/Dysfunkcje_turystyki (3.12.2019 r.); Z. Kruczek (red.),
Piloci i przewodnicy na styku kultur, Wydawnictwo Proksenia, Krakow 2011, s. 10-11.
® B. Berna$, K. Pujer, Bezpieczenstwo i zagrozenia w turystyce, Zeszyty Naukowe
Wyzszej Szkoty Bankowej we Wroctawiu, 2015, t. 15, nr 2, s. 223-243.

% https://mfiles.pl/pl/index.php/Motywy _uprawiania_turystyki (11.12.2019r.).
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funkcji turystycznych, stad funkcji wypoczynkowej odpowiada motyw wypo-
czynku, funkcji zdrowotnej — motyw zdrowotny, funkcji poznawczej — motyw
poznaweczy itp.

Dla zrozumienia wyboru miejsca docelowego przez turystow zostala stwo-
rzona piramida potrzeb turystycznych. Przygotowujac si¢ do wyjazdu osoby
wyjezdzajace w celu wypoczynku beda potrzebowaly zupetni innych rzeczy niz
osoby jadace w celach stuzbowych. Poznanie preferencji oraz powodoéw wyjaz-
dow pozwala opisa¢ turystow oraz pogrupowaé ich w oddzielne segmenty.
Dzigki temu firmie, ktore $wiadczg ustugi turystyczne moga si¢ lepiej przygo-
towaé na spetnienie oczekiwan potencjalnych klientow™.

Cel, metoda i charakterystyka respondentow

Celem badan bylo okreslenie preferencji wyjazdowych mieszkancow Ko-
szalina Badanie przeprowadzono za pomocg kwestionariusza ankietowego,
ktory sktadat si¢ z 16 pytan. Kwestionariusz zawieral 15 pytan zamknigtych
i jedno otwarte oraz metryczke.

Badanie przeprowadzono w okresie marzec — kwiecien 2020 roku. Plano-
wano realizacj¢ badan metoda PAPI, ale z uwagi na rezim sanitarny badania
przeprowadzono drogg elektroniczng. Dobor proby byt celowy. W badaniu
wzieto udziat 50 oséb. Byly to zarowno kobiety, jak i mezczyzni. Ankietowani
zostali podzieleni na 4 grupy ze wzgledu wiek, a zarazem poziom dojrzato$ci
cztowieka.

Grupa badawcza zostata podzielona po rowno ze wzgledu na ptec. Polowe
badanych stanowig kobiety (25 0s6b — 50%), drugg potowe stanowig mezczyzni
(25 0s6b — 50%). Zgodnie ze strukturg ankietowanych wedhug wieku. Najmtod-
sza grupa sg osoby do 18 roku zycia. Z tej grupy w badaniu udziat wzigto
10 0s6b (20%). Grupa migdzy 19, a 30 zycia stanowita 24% sposrod wszystkich
badanych (12 oséb). Najliczniejsza grupa, byla grupa w przedziale wiekowym
31-50 lat (18 osob, co stanowi 36% badanej grupy). Osoby powyzej 51 roku
zycia stanowily 20% badanych (10 os6b ze wszystkich badanych).

Wedlug wyksztatcenia najliczniejszg grupe badanych byly osoby z wyz-
szym wyksztalceniem. Stanowily one blisko potowe badanych (48% — 24 oso-
by). Osob z $rednim wyksztalceniem byto 16 (32%). Najmniej liczng grupe
sposrod wszystkich badanych stanowily osoby w wyksztatceniem podstawo-
wym. Z calej 50 osobowej badanej grupy tylko 10 oséb mialo wyksztatcenie
podstawowe, stanowito to tylko 20% catej grupy badawczej.

19 A Panasiuk, Marketing ushug turystycznych, WN PWN, Warszawa 2006, s. 48-49.
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Wyniki badan

Badanie preferencji turystycznych rozpoczgto pytaniem ,,czy podrozuje
Pan/Pani w celach turystycznych?”. Nalezy podkresli¢, ze 100% badanych od-
powiedziato zgodnie, ze wyjezdza w celach turystycznych. Oznacza to, ze nie-
zaleznie od wieku, wyksztalcenia oraz pici kazdy respondent — mieszkaniec
Koszalina — podrozuje w celach turystycznych.

kilkanascie
razy wrokui...

Rysunek 2. Struktura odpowiedzi respondentéw na pytanie jak czesto podrozuja
. w celach turystycznych
Zrodlo: Wyniki badania ankietowego, n=50.

z bliska

osoba
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Rysunek 3. Struktura odpowiedzi respondentéw na pytanie o form¢ wyjazdow w celach
) turystycznych w zakresie osob towarzyszacych
Zrodlo: Wyniki badania ankietowego, n=50.



160 Michalina Sominka, Luiza Ossowska

Na poprzednie pytanie wszyscy respondenci odpowiedzieli twierdzaco,
dlatego tez w pytaniu o czestotliwo$é wyjazdow udziat wzigta cata grupa ba-
dawcza (50 oséb). Strukture odpowiedzi zamieszczono na rysunku 2. Najczg-
$ciej podawang odpowiedzig bylo ,kilka razy w roku”. Takiej odpowiedzi
udzielity 34 osoby co stanowi ponad potowg (68% badanych). Blisko jedna
czwarta badanych (24% — 12 os6b) udzielito odpowiedzi, ze wyjezdza kilkana-
Scie i wigcej razy w roku. Tylko 4 osoby z catej grupy badawczej odpowiedzia-
to, ze wyjezdza tylko raz w roku. Stanowili oni tylko 8% sposrod wszystkich
badanych. Dla branzy turystycznej wyjazdy raz w roku sg zdecydowanie za
rzadkie. Wplyw na to majg nie tylko checi turystow, ale takze mozliwosci urlo-
powe czy chocby finansowe.

Rysunek 3 zawiera odpowiedzi ankietowanych na pytanie o forme¢ wyjaz-
dow turystycznych w odniesieniu do oséb towarzyszacych. Najwigcej ankieto-
wanych wyjezdza w celach turystycznych wraz ze swoimi dzie¢mi. Odpowiedz
ta padta, az od 33 osob. Jest to az 66% badanej grupy. Samotng podroz wybrato
12 os6b, co stanowi blisko jedna czwarta grupy badawczej (24% badanych).
Sposrod 50 badanych osob tylko 5 wybratoby sie w podroz z osoba towarzysza-
ca (10%). Ludzie czesto wyjezdzaja z dzieCmi, poniewaz chca spedzi¢ czas
zrodzing. Dzigki ustugom, jakie $wiadczy animator czasu wolnego, rodzice
moga zostawi¢ swoje pociechy pod jego opieka zyskujac czas dla siebie sa-
mych. Ponadto rodzice zabieraja dzieci na wakacje w ramach odpoczynku od
roku szkolnego. Ma to duzy wpltyw na branzg turystyczng, poniewaz generuje
wigksze zyski dla ustugodawcow. Stad coraz czesciej pojawiajg sig¢ oferty skie-
rowane specjalnie do rodzin.
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Cena Miejsce Zagrozenia Inne zagrozenia, np.
terrorystyczne pandemia
Rysunek 4. Struktura odpowiedzi respondentéw na pytanie ,,Na co Pan/Pani zwraca
uwage wybierajac wycieczke?”
Zrodlo: Wyniki badania ankietowego, n=50.



Preferencje turystyczne mieszkancow Koszalina 161

Na rysunku 4 zamieszczono odpowiedzi badanych na pytanie ,,Na co
Pan/Pani zwraca uwage wybierajac wycieczke?” W tym pytaniu mozna byto
wybra¢ wiecej niz jeden wariant. Warto podkresli¢, ze 100% (50 osob) bada-
nych odpowiedziato, ze zwraca uwage na miejsce, do ktérego ma si¢ wybrac.
Tylko jedna z catej grupy badanych nie zwraca uwagi na réznego rodzaju ataki
terrorystyczne. Dla pozostatych 49 oséb jest wazne, aby w miejscu, do ktorego
si¢ wybieraja nie bylo wojen lub konfliktow zbrojnych. Dla 80% badanych
wazna jest takze cena, ktorg musza ponie$¢ za podroz, w ktéra chea si¢ udac.
Dla 31 osob istotne jest czy w wybranym przez siebie miejscu nie wystepuja
réznego rodzaju zagrozenia, tj. pandemie, trzesienia ziemi lub zagrozenia po-
wodziowe. Ludzie zwracaja uwage na niebezpieczenstwa i staraja si¢ wybierac
miejsca, ktore sa jak najmniej zagrozone réznego rodzaju atakami ze strony
ludzi jak i1 natury. Obecnie wystepujaca pandemia COVID-19 zaskoczyla
i wplyneta na kazdego. Kraje, ktore zostaly najbardziej dotknicte pandemia na
pewno beda duzo rzadszym wyborem, niz panstwa ktore pandemia dotkneta
znacznie mniej. Branza turystyczna oraz eventowa to jedne z najbardziej po-
szkodowanych branz, ktére zostaty dotkniete przez koronoawirusa. Szacowane
straty sa ogromne.

Przyjazne Prestizowe Przyjazne dzieciom O atrakcyjnych
wypoczynkowi walorach
krajobrazowych

Rysunek 5. Struktura odpowiedzi respondentéw na pytanie ,,Jakie miejsce preferujesz
) wybierajac si¢ na wyjazd turystyczny?”
Zrodlo: Wyniki badania ankietowego, n=50.
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Roéwniez na pytanie o preferowane miejsce wyjazdu mozna bylo udzieli¢
wigcej niz jednej odpowiedzi. L.gcznie padto ich 115 (rysunek 5). Na wykresie
wyraznie wida¢, ze podrézujacy najczesciej zwracaja uwage na walory krajo-
brazowe miejsca, w ktore chca si¢ wybraé. Takiej odpowiedzi udzielito 40 osob,
co stanowi, az 80% badanych. Kolejnym czynnikiem, na jaki podrdzujacy
Zwracajg uwage, sa miejsca turystyczne, ktore sg przystosowane do potrzeb
dzieci. Odpowiedzi takiej udzielito az 60% grupy badawczej (30 os6b). Na pre-
stizowe migjsca turystyczne decyduje si¢ potowa badanych, oznacza to, ze 50%
z caltej grupy badanych traktuje wyjazdy jako mozliwo$¢ skorzystania z luksu-
su, jaki oferuja wybierane przez podrdznych miejsca. Natomiast 40% badanych
(20 osbéb) wybiera miejsca, ktore sa przyjazne wypoczynkowi i pozwalaja si¢
zrelaksowac.

krajowe
16%

zagraniczne
84%

Rysunek 6. Struktura odpowiedzi respondentdow na pytanie ,,Jakie wyjazdy Pan/Pani
preferuje?”
Zrodlo: Wyniki badania ankietowego, n=50.

Wykres na rysunku 6 ukazuje, ze podrdzujacy znacznie bardziej preferujg
wyjazdy za granice niz pozostanie w kraju. Za wyjazdami zagranicznymi opO-
wiedziaty si¢ az 42 osoby, ktore stanowily az 84% wszystkich badanych. Wy-
jazdy krajowe wybrato tylko 8 oséb (16% catej grupy badanych). Do tej pory
znacznie bardziej preferowano wyjazdy zagraniczne, ktore kojarzono m.in.
z luksusem. W obecnej sytuacji wrecz rekomendowane sa wyjazdy krajowe.
Nie tylko ze wzgledu na wspieranie polskiej gospodarki oraz branzy turystycz-
nej, ale takze ze wzgledu na wlasne bezpieczenstwo i zdrowie.
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Skandynawia

Rysunek 7. Struktura odpowiedzi respondentow na pytanie ,,Ktory z regiondw europej-
. skich chcialby/chciataby Pan/Pani odwiedzi¢ w pierwszej kolejnosci?”
Zrédlo: Wyniki badania ankietowego, n=50.

Rysunek 8. Struktura odpowiedzi respondentéw na pytanie ,,Ktory z region $wiata
. chciatby/chciataby Pan/Pani odwiedzi¢ w pierwszej kolejnosci?”
Zrédlo: Wyniki badania ankietowego, n=50.
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Mieszkancy Koszalina zostali zapytani o region Europy, do ktérego chcie-
liby pojecha¢ w pierwszej kolejnosci (rysunek 7). Na pierwszym miejscu poja-
wity sie kraje lezace nad basenem Morza Srodziemnego, tj. Hiszpania, Portuga-
lia. Odpowiedzi tej udzielity 34 osoby, co daje az 68% badanych. Natomiast
12% z calej grupy (6 osob) wybraloby si¢ do krajow Skandynawii: Finlandii,
Norwegii, Szwecji oraz Danii. Za region swojej pierwszej preferencji 5 osob
wybrato Europe Zachodnia, tj. Niemcy, Francje¢, Luksemburg. Natomiast 4 po-
jechatyby w zupetnie przeciwnym kierunki i wybratoby kraje Europy Wschod-
niej, tj. Ukraing lub Biatorus. Tylko 2% sposrod wszystkich badanych (1 osoba)
wybratoby si¢ do Wielkiej Brytanii, Irlandii lub Islandii w celach turystycznych.
By¢ moze miejsca te bardziej kojarzone sa przez Polakéw z pracg niz z wypo-
czynkiem, stad mniejsze zainteresowanie.

Wyzy
4%

Niziny
16%

Warmia i Mazury
16%

Duze miasta
20%

Rysunek 9. Struktura odpowiedzi respondentow na pytanie ,,Ktory z regionow tury-
stycznych Polski chciatby/chciataby Pan/Pani odwiedzi¢ w pierwszej kolej-
nosci?”

Zrédlo: Wyniki badania ankietowego, n=50.

W zakresie regionow $wiata (rysunek 8) najwiecej ankietowanych wybra-
loby sie w pierwsze]j kolejnosci w podroz do Ameryki Potnocnej (18 osob —
36%). Zainteresowanie Ameryka Potnocng jest spowodowane Stanami Zjedno-
czonymi, ktore kryja w sobie tak duzg liczbe ciekawych miejsc. Poszczegolne
Stany sg bardzo zréznicowane, niemal kazda osoba chciataby je zobaczy¢. Ko-
lejnym z kontynentow cieszgcych si¢ zainteresowaniem badanych jest Afryka,
do ktorej wybrataby si¢ blisko jedna czwarta badanych osob (12 0s6b — 24%).
Do krajow Dalekiego Wschodu wybratoby si¢ az 10 oséb — 20% badanych.
Ameryke Potudniowg chcialoby zobaczy¢ 8 osob, czyli 16% z calej grupy ba-
dawczej. Mniejszym zainteresowaniem cieszyla si¢ Australia i Oceania, ponie-
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waz takiej odpowiedzi udzielity tylko 2 osoby. Sa to obszary znacznie oddalone
od Polski i podroz tam wiaze si¢ ze znacznymi wydatkami. Z zerowym zainte-
resowaniem spotkaty si¢ kraje Bliskiego Wschodu. Nikt z badanych nie wskazat
takiej odpowiedzi, co moze dziwi¢, bo turystycznie sg to ciekawe obszary, chet-
nie odwiedzane.

Regionem Polski najczgéciej wybieranym przez ankietowanych sg gory
(rysunek 9). Takiej odpowiedzi udzielito az 12 os6b. Stanowi to 24% badanej
grupy. Mieszkancy miasta Koszalin najchgtniej wybieraja gory, dlatego ze sa
one bardzo daleko. W kazdej chwili moga skorzysta¢ z dostepu do morza oraz
pobliskich jezior. Jednak gory sa dla nich niedostepne na co dzien. Tyle samo
0sob wybrato Wybrzeze Battyku, jak i duze miasta. Takich odpowiedzi udzieli-
to po 10 o0séb (jest to po 20% badanej grupy). Po 8 osob wybrato za wyjazd
swojej pierwszej preferencji Warmie i Mazury oraz pojezierza i niziny polskie.
Jest to po 16% badanych. Najmniejszym zainteresowaniem cieszyly si¢ wyzy-
ny, poniewaz tylko 2 osoby wybratyby si¢ tam w pierwszej kolejnosci.

Respondentow zapytano réwniez o korzystanie z biur podrozy. Tylko
16 os6b sposrdd catej grupy badanych osob nie korzysta w zaden sposob
Z uslug oferowanych przez koszalinskie biura podrézy. Planuja oni podroze
samodzielnie. Znaczna wickszo$¢, poniewaz az 68% badanych (34 osoby), ta-
twiej jest zleci¢ komus$ zaplanowanie wycieczki nie martwigc si¢ o przejazdy
i noclegi. Oznacza to, ze ludzie wola korzysta¢ z ofert, ktore proponujg biura
podrézy, niz decydowac si¢ na samodzielne planowanie podrozy.

Znaczna cze$¢ badanych uwaza, ze koszalinskie biura podrézy posiadaja
dos¢ bogata oferte wycieczek. Takiej odpowiedzi udzielity, az 34 osoby, czyli
68% badanych. 11 z badanych koszalinian uwaza, ze oferty koszalinskich biur
podrézy sa wystarczajace, a oferty speiniajg ich oczekiwania. Tylko 5 oséb
(10% badanych) nie zna ofert jakie oferuja koszalinskie biura podrozy.

Podsumowanie

Ludzie obecnie coraz czgsciej decyduja si¢ na wyjazdy poza miejsce swo-
jego stalego zamieszkania. Przy wyborze miejsca podrézy kierujg si¢ moda,
gustem, zainteresowaniem oraz ceng. Nie bez znaczenia rowniez jest sytuacja
polityczna oraz wystepujace w danym miejscu zagrozenia.

Zgodnie z gtownym zalozeniem W pracy przedstawiono charakterystyke
mieszkancow Koszalina pod wzgledem demograficznym oraz spoteczno-
ekonomicznym. Przedstawione zostaty rowniez ich preferencje oraz motywacje
przy wyborze podrézy. W toku przeprowadzonych analiz potwierdzono zaloze-
nie, zgodnie z ktorym preferencje wyjazdowe mieszkancow Koszalina sg zr6z-
nicowane.



166 Michalina Sominka, Luiza Ossowska

Kazda z przebadanych osob odbyta w zyciu jakas podréz. Mieszkancy Ko-
szalina najczgsciej podrozuja kilka razy w roku. Gtowne ograniczniki to brak
czasu i brak srodkow. Wigkszos¢ respondentéw podrozuje z dzie¢mi, poniewaz
to wlasnie dla najmtodszych odpoczynek wakacyjny poza miejscem zamieszka-
nia jest szczegdlnie wazny.

Glownym czynnikiem, ktory wpltywa na preferencje podrdzujacego jest
miejsce zainteresowan, ktore zapewne widziat w katalogach lub zna z opowie-
$ci osob, ktore tam byly. Drugim znaczacym czynnikiem jest to czy miejsce
docelowe ma ograniczone prawdopodobienstwo wystapienia ataku terrory-
stycznego. Zwigksza to poczucie bezpieczenstwa. Dopiero na trzecim miejscu
znajduje sie cena. Kiedy klient wie, ze miejsce jest atrakcyjne oraz bezpieczne,
to jest w stanie zaptaci¢ za nie znacznie wigksza ceng. Na ostatnim miejscu
znajduja si¢ zagrozenia naturalne, np. wystapienie epidemii, powodzi lub hura-
ganu. S3 to na tyle ciezkie do przewidzenia zdarzenia, ze turysta mysli, ze aku-
rat w czasie jego pobytu one si¢ nie wydarza.

Turysta wybierajacy si¢ w podrdz jedzie na nig przede wszystkim z zamy-
stem odpoczynku i relaksu. Jest to pojecie dos¢ wzgledne, poniewaz kazdy
cztowiek odpoczywa w inny sposob. Duze znacznie maja walory, zarowno an-
tropogeniczne, jak i naturalne. Zwazajgac na to, ze w badaniu braty gldwnie 0s0-
by posiadajace dzieci to w zakresie wyboru miejsca podroézy zwracaja uwage na
to czy wycieczka zapewni ich dziecku odpowiednie warunki i atrakcje. Prestiz
miejsca okazat si¢ mniej wazny, cho¢ oczywiscie czg$¢ osob uwaza, ze wyjazd
na wakacje jest czyms prestizowym oraz luksusowym, bo niecodziennym.

Do tej pory znacznie bardziej preferowano wyjazdy zagraniczne, ktore ko-
jarzono z luksusem. W obecnej sytuacji wrecz rekomendowane sa wyjazdy
krajowe. Nie tylko ze wzgledu na wspieranie polskiej gospodarki oraz branzy
turystycznej, ale takze ze wzgledu na wlasne bezpieczenstwo i zdrowie.

Ankietowani mieszkancy Koszalina w Europie najche¢tniej pojechaliby
w okolice Morza Srodziemnego, a takze Skandynawii. Znacznie mniejszym
zainteresowaniem ciesza si¢ Wyspy Brytyjskie oraz Europa Wschodnia. Naj-
czedciej wybieranym kontynentem na podroz jest Ameryka Pdinocna, a w
szczegblnosci nadal atrakcyjne dla Polakow Stany Zjednoczone. Mniejszym
zainteresowaniem w$rod ankietowanych ciesza si¢ odlegle i drogie podrdzne do
Australii i Oceanii. Natomiast kraje Bliskiego Wschodu nie budzg zaintereso-
wania respondentow z Koszalina.

Najczesciej wybieranymi miejscami w Polsce sg polskie gory. Mieszkancy
Koszalina najche¢tniej wybierajg gory, dlatego ze sg one odmienne od morza
i potozne do$¢ daleko. Ankietowani w kazdej chwili moga rekreacyjnie skorzy-
sta¢ z dostepu do morza oraz licznych jezior wokdt miasta. Natomiast gory sg
dla nich odmiang, oderwaniem od codzienno$ci. Z uwagi na to, ze Koszalin
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znajduje si¢ prawie nad samym morzem mieszkancy chgtniej na swoj kierunek
podrozy obierajg inng lini¢ brzegowa niz ta, ktéra majg przez caty rok.

Podsumowujac powyzsze rozwazania mozna stwierdzi¢, ze na preferencje
turystyczne mieszkancow miasta Koszalin wptywaja: walory turystyczne, cena,
miejsca wolne od zagrozen terrorystycznych, miejsca 0 ograniczonym wysta-
pieniu zagrozen naturalnych, miejsca odmienne od tych, w ktérych codziennie
funkcjonuja.
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TOURIST PREFERENCES OF THE RESIDENTS
OF KOSZALIN

The main aim of the research was to determine the tourist preferences of Koszalin
residents. The study was conducted with the use of a questionnaire consisting of 15
questions and a record. Data was collected among the inhabitants of Koszalin via the
Internet from March to April 2020. 50 people replied to the questionnaire. As a result of
the analyzes, the goal was achieved and the assumption that the departure preferences
of Koszalin residents vary. According to the conducted analyzes, the tourist preferences
of Ko-Shalin's inhabitants are influenced by: tourist values, price, places free from ter-
rorist threats, places with limited occurrence of natural hazards, places different from
those where they operate on a daily basis.

Keywords: tourism, tourist trips, departure preferences, Koszalin.



